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Fitur 2024

JAVIER ALBIÑANA

Málaga ‘grita’ 
su nombre  en Madrid

La provincia acude a la feria para 
mostrar toda su oferta turística, su 

patrimonio cultural, gastronómico y de 
ocio... Pasen y vean

Extensas playas, actividades en la 
naturaleza, fiestas tradiciones y una gran 
oferta hotelera hacen de la provincia un 

destino singular, imparable y único
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Paula Tejada   

Después del mejor año turísti-
co de la historia de Málaga, la 
provincia llega a la Feria Inter-
nacional del Turismo (Fitur) 
con el objetivo de rejuvenecer 
la oferta de la Costa del Sol, 
pero transmitiendo respeto 
por la Costa del Sol, su histo-
ria, autenticidad y su gente. 
Para ello han creado la nueva 
campaña publicitaria titulada 
Grita mi nombre, cuya música 
es del artista malagueño Sa-
muel Sarrión, Desmelenao. 

Durante el 2023 a la provin-
cia llegaron 14 millones de tu-
ristas y se ingresaron más de 
19.000 millones de euros, por 
lo que se superaron cifras pre-
vias a las de 2019, con las que 

se venían haciendo compara-
ciones. En concreto, esos 14 
millones de turistas que llega-
ron a Málaga son un 9,4% su-
periores a los que llegaron en 
2022 y un millón más que en 
2019. Además, en relación a 
los ingresos, 19.137 millones 
de euros, crecieron un 12% 
con respecto a 2022 y cinco mil 
millones en relación a 2019. 

En cuanto a la oferta reglada 
de alojamientos turísticos, in-
cluyendo las viviendas regladas 
con fines turísticos, fue de 
580.428 plazas, un 14,7% más 
que en 2022. En total, llegaron 
al aeropuerto de Málaga hasta 
diciembre unos 11 millones de 
pasajeros, lo que supone un 
21% más de los que llegaron en 
2022. Además, los cruceristas 
aumentaron un 52% en un año, 
hasta los 522 mil pasajeros. 

Al observar los datos de los 
viajeros alojados en estableci-
mientos reglados, también se 
observó una subida hasta los 
7,8 millones, es decir, 640.000 
viajeros más que en 2022. Este 
incremento de viajeros aloja-
dos supuso también la subida 
de las pernoctaciones hasta las 
29 millones, 2,2 más que en 
2022. Siguiendo la línea de cre-
cimiento, la ocupación media 
subió hasta un 3%, alcanzando 
el 61,4%, pero se mantiene la 
estancia media en los 3,32 días, 
por lo que Salado incidió en que 
“hay que trabajar en esa línea 
para aumentarla”. 

En cuanto a la procedencia de 
los turistas, el número de viaje-

REPORTAJE GRÁFICO:JAVIER ALBIÑANA

2

‘LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE’                           

l La provincia 
llega a Fitur con 
la campaña  ‘Grita 
mi nombre’ y uno 
de sus objetivos 
es adelantarse a 
las demandas de 
los jóvenes

Málaga busca  
rejuvenecer su imagen

 

 

   

 

 

 

 

 

ros nacionales que llegó a la 
Costa del Sol en 2023 fue un 
8,1% mayor que los que llega-
ron en 2019, pero un 1,58% 
menos que los que vinieron en 
2022. En cuanto al impacto 
económico, aumentó un 40% 
con respecto a 2019, pero son 
un 2,2% menores que los de 
2022. Asimismo, esos 6.628 
millones de euros son el 43,9% 
del total de ingresos generados 
y suponen un 34,63% del im-
pacto económico total. 

En cambio, los turistas inter-
nacionales aumentaron su lle-
gada a hoteles y apartamentos 
en un 9,9%. De igual forma, 
destacó la recuperación del 
mercado alemán que ha sido 
del 24,7% y del crecimiento del 
mercado estadounidense que 
ha sido del 26,6%. La presencia 
de turistas británicos ha subido 
un 4,2%, los franceses un 
12,1%, los irlandeses un 
13,8%, los italianos un 33% y 
los que proceden de Países Ba-
jos un 4,9%. 

Con estas cifras tan positivas 
y las expectativas altas para es-
te 2024, la provincia llega a Fi-
tur con una campaña, cuyo ob-
jetivo es transmitir juventud, 
alegría, autenticidad y ganas de 
vivir. Grita mi nombre, la nueva 
campaña de promoción de la 
Costa del Sol, parte de un vídeo, 
cuya música es del artista mala-

gueño Samuel Sarrión, Desme-
lenao. Durante un minuto y 17 
segundos, un grupo de jóvenes 
descubren todos los rincones de 
la provincia de Málaga.  

El Torcal de Antequera, el Pim-
pi Florida, Torremolinos, la Cue-
va del Gato, el Arco de Marbella, 
un callejón de Comares, playas 
malagueñas, la Presa de los Ca-

balleros o incluso el Acinipo de 
Ronda son algunas de las locali-
zaciones que un grupo de jóve-
nes ha visitado. Una furgoneta, 
cinco cámaras y un grupo de chi-
cos con ganas de descubrir Má-
laga desde un punto de vista di-
ferente. Ese ha sido el making off 
de este vídeo promocional. 

Con un enfoque basado en no 

considerar la Costa del Sol co-
mo un destino sino que forma 
parte de algo, un grupo de ami-
gos ha conocido la provincia. 
El vídeo forma parte de grita-
minombre.es, que va a ser el 
centro de toda la campaña que 
va a ser multicanal. Empezarán 
con micropildoras, donde ha-
blarán de gastronomía, cultu-

ra, patrimonio, rural, estilo de 
vida en micropiezas de 20 se-
gundos que les harán revivir el 
viaje constantemente desde 
puntos de vista y miradas muy 
diferenciadoras. 

La nueva campaña se presen-
ta en Fitur hoy en un evento es-
pecial a las 20:00 en el Florida 
Park del Parque del Retiro, 
donde se darán a conocer to-
dos los detalles. Para Francisco 
Salado, presidente de la Dipu-
tación de Málaga, esta campa-
ña es “un paso adelante en la 
estrategia de promoción de la 
Costa del Sol”. Con ella quie-
ren “rejuvenecer” el mensaje y 
estilo para “anticiparnos a las 
nuevas demandas y mercados 
de las nuevas generaciones, no 
solo de los millennials sino 
también de la generación Z”. 

Asimismo, incidió en que la 
campaña transmite “juventud, 
alegría y ganas de vivir” y tam-
bién va dirigida a todos los pú-
blicos porque “la juventud es 
un estado de ánimo y es para 
todos los públicos”. Además, 
remarcó que con esta campaña 
han querido mostrar lo más 
importante de Málaga que 
consideran que es su gente, “su 
carácter hospitalario, amable 
y entregado que hace que todo 
el mundo se sienta en casa y 
que hacen nuestro destino úni-
co”.

JAVIER ALBIÑANA 

Turistas en una playa de Málaga. 
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Redacción 

Todas las estaciones tienen su en-
canto, pero es cierto que, tras el 
verano, los días se van acortando, 
y no solo por las horas de luz, si-
no por la rutina. Es en esos días 
grises, monótonos, en los que la 
mente se escapa, se eleva, y tira 
de recuerdos soleados, de risas 
con la mejor compañía, de bue-
nos ratos acompañados de una 
excelente comida. Los mejores dí-
as del año, las vacaciones. 

Hay un lugar que escapa a esa 
rutina, que no entiende de esta-
ciones y que, en este 2023, ha si-
do el sitio en el que más de un mi-
llón de personas de todas partes 
del mundo han decidido pasar 
esos mejores días, su tiempo li-
bre. Han elegido Torremolinos. 

La ciudad de la Costa del Sol, ori-
gen de la industria turística, ha 
conseguido a lo largo de este año 
pulverizar el que hasta ahora era el 
año récord del turismo, 2019. Asi-
mismo, la ciudad ha liderado du-
rante los meses centrales del año el 
número de pernoctaciones en el 
conjunto de Andalucía, con cifras 
récord desde febrero a septiembre.  

Torremolinos cuenta con más 

de sesenta establecimientos de 
playa, conocidos como chiringui-
tos, donde se puede degustar una 
excelente gastronomía mientras 
entierras los pies en la arena, en 
espacios que se han reconvertido 
para brindar una oferta comple-
ta de ocio desde por la mañana 
hasta la noche.  

Hacia el sur, el mar limita con la 
ciudad, y hacia el norte, se en-
cuentra abrazada por la sierra. 
Un auténtico ecosistema natural 
que se puede descubrir a través 
de varias rutas de senderismo, 
disfrutar de la naturaleza, subir a 
la Cañada del Lobo, atalaya de la 
Costa del Sol; y practicar trail o 
descenso en bicicleta.  

La Villa Deportiva de Torremo-
linos aúna en un propio recinto 
piscinas olímpicas, de salto, pis-
ta de atletismo, y otros equipa-
mientos de primer nivel al alcan-
ce de cualquier visitante que 
quiera hacer uso de unas instala-
ciones que en los últimos años se 
han convertido en un reclamo 
para las élites deportivas de muy 
diversas disciplinas. 

Torremolinos cuenta, además, 
con espacios únicos, vinculados a 
su historia y a la historia del Medi-
terráneo, que hunden sus raíces 
en la poesía, en la arquitectura, en 
el arte. El mirador de Sansueña, 
en pleno corazón de la ciudad, se 
erige como un balcón abierto al 
mar en homenaje a la Generación 
del 27 y a la Revista Litoral. La Ca-
sa de los Navajas, icono del Bajon-
dillo, compone un espacio singu-

lar de belleza y paz, de reencuen-
tro con la estética.  

El Palacio de Congresos de To-
rremolinos es un icono de la Cos-
ta del Sol y del turismo de con-
gresos, que atrae a miles de pro-
fesionales al año que encuentran 
en esta ciudad, parte esencial del 
área metropolitana de Málaga y 
a escasos kilómetros del aero-
puerto, un lugar de encuentro in-
ternacional donde seguir proyec-
tando, creando y trabajando.  

La dimensión internacional de 
Torremolinos comienza a forjar-

se en los años sesenta, donde es-
ta ciudad se convierte en un foco 
multicolor en un entorno que aún 
vivía en blanco y negro. Cuna de 
las libertades y de la defensa de la 
diversidad, esta ciudad se reivin-

dica como destino Lgtbi, no solo 
como reclamo turístico, sino tam-
bién comprometido con los Dere-
chos Humanos y con la Igualdad. 
Múltiples eventos dan fe de este 
compromiso, destacando espe-
cialmente la celebración del Pri-
de la primera semana de junio, o 
la Gala Drag, en febrero.  

Pero Torremolinos es un lugar 
para soñar. Para viajar a los años 
50, de la mano del Rockin’ Race 
Jamboree, para sacar los mejores 
disfraces con el Canela Party, para 
vivir una tradición centenaria, co-

mo es la procesión de la Virgen del 
Carmen de La Carihuela, o brindar 
por la vida a finales de septiembre, 
por San Miguel, entre carretas tira-
das de bueyes en los pinares de la 
ciudad. Una ciudad policromática, 
que mezcla como ningún otro des-
tino tradición y modernidad, natu-
raleza y descanso, ocio y cultura. 

Hay muchas maneras de disfru-
tar las vacaciones, pero solo un 
lugar donde sacarles el máximo 
partido. Gracias por elegir Torre-
molinos para pasar tus mejores 
días del año.

 

  

 

l Durante el 2023 más de un millón de personas de todas partes del mundo 
eligieron Torremolinos para viajar durante sus vacaciones y su tiempo libre, 
convirtiéndose así en un año récord para el turismo en el municipio

El municipio se ha 
reconvertido para brindar 
una oferta completa de 
ocio durante todo el día

LA COSTA DEL SOL GRITA SU NOMBRE                | OFERTA ÚNICA EN EL MEDITERRÁNEO

Un destino majestuoso

El municipio es la 
cuna de las libertades 
y se reivindica como 
destino Lgtbi
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LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                         | UNA VENTANA AL PARAÍSO

 

Redacción 

–¿Qué destaca a Vélez-Málaga co-
mo destino en la Feria Internacio-
nal de Turismo de Madrid? 
–Jesús Lupiáñez (Alcalde de Vé-
lez). Nuestra tierra, como bien di-
ce nuestro eslogan, es una ventana 
al paraíso, gracias a nuestros 22 ki-
lómetros de costa y las cuatro ban-
deras azules que ondean en nues-
tros paseos marítimos. Nuestro 
municipio tiene todo lo que puede 
buscar un turista: playas, cultura, 
historia, tradiciones... Somos un 
referente, una marca sólida de la 
Costa del Sol, un reclamo porque 
somos un destino seguro, sosteni-
ble y creíble. Gozamos de un clima 
envidiable, tenemos diversión pa-
ra toda la familia, actividades de 
todo tipo y marcamos un estilo di-
ferente. 
–Jesús Pérez Atencia (Concejal 
de Turismo). Llevaremos a cabo 
acciones enmarcadas dentro de la 
campaña promocional en la que el 
área de Turismo viene trabajando 
desde hace unos meses y que pre-
tende reforzar a Vélez-Málaga co-
mo un destino preferente en mate-
ria de turismo. Vélez-Málaga man-
tiene firme su apuesta por desta-
carse como un destino único, di-
verso, familiar y lleno de recursos 
para que la experiencia de los via-
jeros sea única y se repita durante 
todo el año. Lo hacemos como un 
destino turístico inteligente, lo que 
asegura a nuestros visitantes un fá-
cil acceso a los recursos y servicios 
turísticos a través de soluciones 
tecnológicas, tanto desde su lugar 

de origen como cuando ya se en-
cuentren en Vélez-Málaga; y ges-
tionar el impacto que genera el tu-
rista en la ciudad, así como la eva-
luar el grado de satisfacción del 
público visitante. 
–¿Cuál es la campaña de Vélez-
Málaga para Fitur? 
–J. L.: Nos presentamos con una 
campaña tan amplia y variada co-
mo es nuestra tierra. Porque dispo-
nemos de playas distinguidas con 
todas las certificaciones de calidad 
e inclusivas. Pero es que no vamos 
a quedarnos aquí. Nuestra Noche 
en Vela, a finales de agosto, reúne 
todas las actividades culturales 
que cualquier visitante puede es-
perar. Y estamos trabajando para 
ser un referente cultural: no sólo a 
través de nuestro museo de Sema-
na Santa en la iglesia de Santa Ma-
ría. Estamos trabajando desde la 
Fundación María Zambrano para 
dar a conocer a nuestra mejor em-
bajadora, una de las pensadoras 
más importantes de la historia de 
nuestro país. Contamos con un pe-
queño museo dedicado a Miguel 
de Cervantes, cuyo pasado está 
fuertemente unido a Vélez-Mála-
ga, y que vamos a poner en valor 
con visitas guiadas por el propio 
Cervantes, en la que El Quijote es-
tará muy presente. Nos vamos a 
unir, de hecho, a las ciudades cer-
vantinas. El Teatro Lope de Vega, 
con más de 900 butacas y el segun-
do de mayor aforo de la provincia 
de Málaga, volverá a abrir sus 
puertas en sólo un año, lo que au-
mentará nuestro potencial y nos 
permitirá celebrar conciertos, 
obras teatrales y óperas de primer 

nivel. Trabajamos en el proyecto 
Portovelis, que daremos a conocer 
muy pronto, para revitalizar los fi-
nes de semana del Centro Históri-
co. La cultura volverá a ser un fac-
tor diferencial en nuestra oferta de 
sol, playa y turismo familiar. Tene-
mos mucho que enseñar y mostrar 
a nuestros visitantes. Mucho más 
que sol y playa. 
–J. P.: ‘Vélez-Málaga y Torre del 
Mar, una ventana al paraíso’. Una 
afirmación que proponemos a 
nuestros visitantes y que vincula a 
nuestro municipio con amanece-
res de ensueño, parajes naturales 
de gran belleza, playas de gran en-
canto, gastronomía de calidad, un 
clima inmejorable y muy bien co-
municado. Seguiremos promocio-

nando aspectos culturales y tradi-
cionales del municipio, como la 
Semana Santa de Vélez-Málaga, la 
Procesión de la Virgen del Carmen, 
Patrona de Torre del Mar como 
fiesta de interés turístico de Anda-
lucía; y las Cruces de Mayo, Fiestas 
de Interés Turístico Provincial. 
También nuestra gastronomía a 
través de uno de los platos más tí-
picos de cuaresma, el ajobacalao, 
del cual se ofrecerá degustación en 
el stand de la Costa del Sol para to-
dos los asistentes de la mano del 

chef Roberto Soler. La presenta-
ción de Vélez-Málaga como desti-
no tendrá lugar en Madrid el jue-
ves 25 de enero, a las 11:00 horas, 
dentro del pabellón de Andalucía, 
en el stand de la Costa del Sol. 
–¿Cuál es el objetivo de Vélez-Má-
laga en este Fitur 2024? 
–J. L.: Vélez-Málaga es uno de los 
municipios con mayor diversidad 
de la Costa del Sol y de Andalucía, 
porque en pocos kilómetros tene-
mos las mejores playas y una mon-
taña repleta de acción. Y ése es el 
mejor escaparate posible y lo que 
vamos a mostrarle a todos nuestros 
visitantes, junto a nuestra gran 
apuesta cultural, de la que ya he-
mos hablado y que vamos a patro-
cinar para comenzar a atraer ese 
turismo cultural tan interesante e 
incipiente en Málaga, que ya se 
consolida como ciudad de los mu-
seos. Debemos aprovechar esa es-
tela y ampliar su oferta. Y todo eso 
unido a la gran transformación ur-
banística que pronto vivirá nuestra 
tierra, ya que estamos tramitando 
el paso del Plan General de Orde-
nación Urbana (PGOU) a la Lista, 
lo que implica el desarrollo de im-
portantes proyectos urbanísticos 
que verán la luz éste y el próximo 
año y que van a suponer una im-
portante dinamización de la eco-
nomía, el turismo y el empleo. 
–J. P.: El objetivo de la campaña en 
Fitur es seguir rompiendo la esta-
cionalidad y atraer no sólo turistas 
a la zona, sino hacer de ella un des-
tino esencial para trabajadores de 
otros países que se sienten atraídos 
por el clima y la situación geográ-
fica, fijando aquí su punto de tele-

trabajo. Nuestro único propósito es 
el de seguir posicionando al muni-
cipio como el mejor destino turís-
tico posible. Contamos con una 
amplia oferta cultural de calidad, 
con figuras como la filósofa univer-
sal María Zambrano y multitud de 
espacios culturales; con un total de 
once pueblos cargados de tradicio-
nes propias que nos convierten en 
uno de los municipios más diver-
sos de la Costa del Sol. Dispone-
mos también de actividades de 
ocio de referencia internacional 
como Weekend Beach Festival y 
Air Show; a lo que se une nuestra 
Semana Santa. 
–¿Van a realizar algún tipo de pro-
moción fuera de la Feria? 
–J. L.: Desde la Concejalía de Turis-
mo, que dirige mi compañero y pri-
mer teniente de alcalde, Jesús Pé-
rez Atencia, hemos trabajado en 
un spot promocional muy emotivo, 
en el que se muestran todos y cada 
uno de nuestros tesoros, que son 
muchos. En las pantallas de Callao 
habrá más de 2.000 pases del ví-
deo promocional de Fitur. Nuestra 
participación en la Noche Q, con 
un protagonismo absoluto gracias 
al gran trabajo desarrollado, nos 
pondrá en un lugar de relevancia. 
Vamos a mantener contactos con 
diversos agentes y touroperadores, 
y tenemos una agenda muy apreta-
da con diversos inversores que han 
mostrado un profundo interés en 
nuestra tierra. Desde que llegamos 
al equipo de gobierno hace apenas 
seis meses hemos mostrado una 
cara seria y responsable, que son 
factores clave para atraer inversio-
nes. 
–J. P.: Volvemos a contar con un 
spot promocional en el corazón de 
la Gran Vía madrileña, en las pan-
tallas de los cines Callao, donde ca-
da día miles de personas verán to-
do lo que ofrece nuestro municipio 
en los más de 2.000 pases que ten-
dremos durante Fitur. Otro de los 
aspectos importantes dentro de lo 
que mueve esta Feria de Turismo 
es la participación en el evento de-
nominado Noche Q, en la que 
nuestro municipio recogerá las 
certificaciones como la Q de Cali-
dad en oficinas de Turismo y cen-
tro cultural de la Azucarera, a las 
que sumamos la accesibilidad uni-
versal; además de la ‘S Sostenibili-
dad’ de las playas de Torre del Mar, 
Benajarafe y Caleta de Vélez.

 

  

 

l El alcalde del municipio, Jesús Lupiáñez, y el concejal de Turismo, Jesús 
Pérez Atencia, aseguran que trabajan para ser un referente cultural y que éste 
acabe siento “un factor diferencial en nuestra oferta de sol, playa y familiar”

“Vélez-Málaga es un destino 
seguro, sostenible y creíble”

Vélez quiere romper 
con la estacionalidad y 
convertirse en un 
destino esencial
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Paula Tejada  

 Torrox siempre ha sido conocido 
por tener el mejor clima de Europa, 
pero en realidad es mucho más. 
Aparte de una oferta de sol y playa, 
también hay una apuesta por la 
historia, la cultura, el patrimonio, 
la gastronomía, el folclore, los 
eventos, el ocio y el deporte. Por 
ello, llegan a Fitur para dar a cono-
cer toda su oferta turística y de-
mostrar que “Torrox es el lugar 
donde sentirlo todo”, según Óscar 
Medina, alcalde del municipio. 

Durante la feria, Torrox va a lle-
var a cabo diferentes actividades. 
En primer lugar, presentarán la 
campaña Torrox Mejor Clima de Eu-
ropa, el lugar donde sentirlo todo’. 
Asimismo, el primer día empeza-
rán con las presentaciones gastro-
nómicas y degustaciones. Ofrece-
rán durante las tres primeras jor-

nadas migas de Torrox, tostadas de 
aguacate con boquerones y cebo-
lla, y ajoblanco de mango. 

Mañana presentarán la ordena-
ción de todo el entorno de Calacei-
te, cuyo proyecto transformará la 
Costa del Sol oriental por su carác-
ter de infraestructuras autosufi-
cientes, sostenibles y de alta cali-
dad. Será una actuación integrada 
de residencial y equipamiento tu-
rístico, con profusión de zonas ver-
des y otras muchas libres de edifi-
cación, donde se localizarán en 
torno a 4.600 viviendas, según Me-
dina. Además, el desarrollo de esa 
zona llevará aparejada la instala-
ción de un campo de golf de 18 ho-
yos y el proyecto del Puerto Depor-
tivo. Por otro lado, también darán 
a conocer en Fitur los eventos de-
portivos, de ocio y de cultura y tra-
diciones populares que van a dar 
mucho que hablar estos días. 

Uno de los “platos fuertes” de la 

campaña de Torrox de este año va 
a ser su historia. “Pocos municipios 
en la costa andaluza tienen la ca-
pacidad de presentar tantas posi-
bilidades al visitante. Desde pa-
seos y baños por la playa hasta ru-
tas por el interior, sin olvidar nues-
tro casco histórico”, sostiene el re-
gidor. Además, incide en que en el 
stand habrá una representación de 
gran parte de las civilizaciones que 
han pasado por Torrox desde los 
pueblos fenicios y romanos hasta 
la actualidad. 

En cuanto al tipo de público que 
atrae el municipio. Medina señala 
que “Torrox tiene la suficiente 
fuerza turística como para atraer a 
todo tipo de público”. Además, 
añade que el calendario de ferias, 
fiestas, tradiciones populares y 
eventos durante todo el año “es tan 
variado y completo que somos ca-
paces de atraer desde el turista 
más joven al más veterano”. Entre 

ellos destacan las ferias de El Mor-
che y Torrox; la Fiesta de las Migas, 
el Día del Turista; el Festival Inter-
nacional de Coros y Danzas; los 
Fandangos de Güí; los festivales de 
música; a fiesta de Las Candela-
rias; el Día del Turista; el Oktober-
fest el programa Flamenco In-Pro-
gress; o las numerosas competicio-
nes deportivas de ámbito nacional 
e internacional que han acogido. 

“El 2023 ha sido histórico”, re-
marca el alcalde. Torrox llegó en 
julio y agosto al 100% de la ocupa-
ción hotelera y también han al-
canzado “porcentajes muy supe-
riores al del resto de la Costa del 
Sol en meses posteriores”. De he-
cho, en diciembre llegaron a una 
ocupación del 70% y en noviem-
bre alcanzó el 76,88%, demos-
trando así que ha logrado romper 
la estacionalidad turística. 

En relación a los retos a los que 
se enfrenta este 2024 el municipio, 
se basan en “continuar con ese de-
sarrollo de calidad y sostenible que 
“atraiga a nuevos inversores con 
proyectos generadores de riqueza 
y empleo”. Al igual que también 
persiguen “el bienestar de la gente 
de Torrox” y “atraer al turista de al-
to nivel adquisitivo”.

La historia y la cultura de Torrox,  
más allá del mejor clima de Europa

M.H. 

 Óscar Medina, alcalde de Torrox. 

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                           | EL LUGAR DONDE SENTIRLO TODO

 

 

l El municipio de la comarca de la Axarquía llega a Fitur tras un 2023 en el que ha batido 
récords y con una oferta turística repleta de ferias, fiestas, tradiciones populares y eventos
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Paula Tejada 

En la comarca de la Costa del Sol 
Occidental, Casares es el claro 
ejemplo de pueblo blanco anda-
luz con sus calles estrechas, em-
pinadas y sinuosas y casas enca-
ladas, pero es mucho más. El mu-
nicipio ofrece actividades de to-
do tipo. Desde una ruta por la 
montaña para escalar, pasando 
por una tirolina urbana, hasta 
aprender paddle surf y todo ello 
de la mano de Aventura Casares, 
la empresa local que se encarga 
de organizar estas actividades. 

“Casares es un oasis en la Cos-
ta del Sol”, asegura Víctor Ro-
mán, coordinador de Aventura 
Casares. En este sentido explica 
que la empresa ofrece diferentes 
actividades. Por un lado están 
las clases y las rutas de paddles 

surf, donde el que quiera puede 
aprender este deporte. También 
cuentan con un refugio en la Sie-
rra Crestellina, declarada Para-
je Natural Protegido y que debe 
su nombre a la forma de los pi-
cos de sus cimas. En esta casa 
pueden quedarse hasta 10 per-
sonas y han de realizar la reser-
va por su página web. 

Por otro lado, el municipio 
dispone de una tirolina urbana 
que abre los domingos y cual-
quier día a la semana si la reser-
va la realiza un grupo de más de 
10 personas. Esta consiste en un 
vuelo de más de 80 metros de 
altura, cuyo recorrido dura 30 
segundos. Esta atracción turís-
tica la pueden realizar personas 
mayores de 12 años y que pesen 
entre 40 y 110 kilos. 

Por último, la localidad tam-
bién cuenta con una vía ferrata. 

Esta es una actividad con la que 
los viajeros pueden disfrutar de 
las vistas de la costa malagueña 
e incluso África y del Peñón de 

Gibraltar. En concreto, son dos 
vías las que habilitó hace unos 
años el ayuntamiento y se en-
cuentran en la pared caliza del 

Tajo de La Planá donde están las 
ruinas del Castillo de Casares. 
Se trata de un recorrido com-
puesto por escaleras, puentes 
monos y pasos, entre otros ele-
mentos, para que los deportis-
tas puedan desplazarse por una 
cornisa de piedra. En este pun-
to, Román sostiene que en Ave-
tura Casares organizan grupos 
de cuatro personas “para que 
tengan más atención y todos 
tengan su momento”. 

Estos días el municipio acude a 
Fitur con el objetivo de dar a co-
nocer estas actividades, dar a co-
nocer la localidad de Casares y 
demostrar que tienen “mucha ri-
queza tanto en costa como en 
montaña”. Asimismo, el coordi-
nador de Aventura Casares apun-
ta que están abiertos para todos 
los turistas, tanto extranjeros co-
mo nacionales y locales. Asimis-
mo, añade que también quieren 
“fomentar el respeto hacia la na-
turaleza” para que los paisajes se 
mantengan a lo largo del tiempo, 
las personas aprendan a compor-
tarse en la naturaleza, se lleven 
sus basuras y cuiden el medio 
ambiente para “poder mantener-
lo para las futuras generaciones”.

l El municipio ofrece una selección de actividades para disfrutar tanto del sol y la playa, como de 
las montañas y sus paisajes, entre las que destacan su tirolina urbana y las clases de paddle surf

M.H. 

Un hombre lanzándose por la tirolina de Casares.

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                | GRAN RIQUEZA EN LA COSTA Y EN LA CAMPO 

Casares, un oasis 
en la Costa del Sol



PÁGINAS

10                                                                                                                                                                                  Miércoles 24 de enero de 2024   |   MÁLAGA HOY

 

 

“La calidad es un referente turístico 
de la Costa del Sol Occidental”

l El presidente de la Mancomunidad de Municipios Occidental, Manuel Cardeña, asegura que 
las personas y su amabilidad convierten esta zona en un destino preferente a nivel mundial

S I É N T E T E  S E G U R O ,  V E N  A  A N D A L U C Í A                        | TARIFALA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                       | UN DESTINO AL QUE MUCHOS VUELVEN

 

Paula Tejada 

–¿Cuáles son las singularida-
des y los puntos fuertes que ha-
cen de la Mancomunidad Occi-
dental una zona diferente para 
el turismo? 
–La Costa del Sol consigue au-
nar prácticamente todos los seg-
mentos turísticos en su comarca 
Occidental. Desde el sol y playa, 
que fue el sector pionero, con el 
que empezó todo, hasta el sen-
derismo, el turismo de naturale-
za, los deportes náuticos, la gas-
tronomía, el golf… Pero, sin du-
da alguna, hay dos referentes 
imprescindibles, dos singulari-
dades que hacen a la Costa del 
Sol ser lo que es, lo que ha sido 
desde hace casi siete décadas, y 
que la convierte en un destino 
preferente a nivel mundial. Uno 
de ellos es la gente, las personas. 
Es una constante en todas las en-
cuestas que quienes nos visitan 
resaltan como dato fundamen-
tal la amabilidad de la gente, el 
buen trato. Otro es la calidad de 
nuestros servicios. La calidad ha 
sido siempre un referente. En los 
hoteles, en los restaurantes, en 
las playas… Eso es lo que nos ha-
ce singulares. 
–¿Cuáles son los principales re-

tos que tiene ahora por delante 
la comarca en relación al turis-
mo? 
–Debemos tener en cuenta va-
rios factores. Uno, fundamental, 
es seguir manteniendo los nive-
les de servicios que hemos con-
seguido hasta este momento. 
Tanto en la calidad, que como le 
decía antes, es nuestro principal 
marchamo, como en los recur-
sos naturales, la capacidad de 
que nuestros servicios públicos 
puedan atender la demanda. En 
eso estamos en este momento, 
en arbitrar las medidas necesa-
rias para que quienes nos visitan 
disfruten de su tiempo entre no-
sotros, al mismo tiempo que 
nuestros ciudadanos. 
–¿Qué tiene la Mancomunidad 
Occidental que hace que los tu-
ristas la elijan para viajar? 
–El gran poeta Alfonso Canales 

decía que en la Costa del Sol es-
taba muy bien todo lo que había 
hecho Dios… Era un modo de 
decir que vivimos en el paraíso, 
que nuestras temperaturas son 
agradables, el paisaje es bellísi-
mo, conjugando sierra y costa, 
mar y montaña, en una franja de 
terreno abarcable. A eso hay que 
sumar la amabilidad de las per-
sonas que viven aquí, su perma-
nente disponibilidad para reci-
bir visitantes, para hacer que na-
die se sienta extranjero… Lue-
go, hemos sido capaces de desa-
rrollar una infraestructura hote-
lera, hostelera, con unos niveles 
de calidad difícilmente iguala-
bles. Sume todo eso y entenderá 
por qué tanta gente quiere venir 
aquí, y que quien viene una vez 
repite. 
–En cuanto a la gastronomía, 
¿qué productos son los más 
destacados? 
–Nuestra gastronomía local se 
ha ganado un lugar destacado 
en las mejores cocinas. Pocas co-
sas superan a un espeto, ponga-
mos por ejemplo. A eso se suma 
que en los últimos años se ha da-
do un alto nivel de formación y 
especialización. La Cónsula 
cumple en estos días 30 años 
formando profesionales que han 
alcanzado altas cotas, y también 

ha llegado gente de otros luga-
res trayendo una alta calidad. 
No son excepcionales las estre-
llas Michelín en la Costa del Sol, 
y eso influye, nos hace mejores a 
todos. 
–Ahora en Fitur, ¿qué se espera 
conseguir en este evento? 
–La Mancomunidad de Munici-
pios de la Costa del Sol Occiden-
tal acude a Fitur este año con la 
clara intención de servir de apo-
yo a todos los municipios y para 
arrimar el hombro para resaltar 
su proyectos y sus presentacio-
nes. 
–¿Qué le diría a alguien que no 
conoce la zona para animarlo a 
visitarla? 
–Que ya va tarde, que no puede 
perderse algo como la Costa del 
Sol. Como dice el conocido so-
neto de Lope de Vega, “quien lo 
probó lo sabe”.

M. G. 

El presidente de la Mancomunidad de Municipios de la Costa del Sol Occidental, Manuel Cardeña. 

Cardeña sostiene que 
“vivimos en el paraíso 
con temperaturas 
agradables”

La Mancomunidad de la 
Costa del Sol Occidental 
va a Fitur a apoyar a 
todos sus municipios
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Paula Tejada 

–¿Qué es lo que atrae a los tu-
ristas de Mijas? 
–Mijas es un municipio que ofre-
ce un sinfín de posibilidades pa-
ra todo aquel que nos visita. Ha-
blar de Mijas es hablar de una ex-
periencia sensorial, una expe-
riencia evocadora que no en-
cuentras en ningún otro lugar y 
que nos convierte en un destino 
único. Son muchas las opciones 
que el visitante encuentra en 
nuestro municipio, playa, golf, 
artesanía, tradición, deporte, 
una Senda Litoral que nos sitúa 
en una posición privilegiada, 
gastronomía, cultura… En defi-
nitiva, hay una Mijas para cada 
visitante porque, todo el que nos 
visita, encuentra un motivo y 
una aspiración para hacerlo, y 
eso es algo que nos convierte en 
un destino único e inigualable. 
–¿A qué retos se enfrenta este 
2024 el municipio, en relación 

al turismo? 
–Según los datos de ocupación 
proporcionados hace pocos días 
por Aehcos, Mijas ha cerrado 
2023 con unos datos de ocupa-
ción que superan el 72%, lo que 
representa un aumento de más 
de siete puntos con respecto a 
2022. Unos datos muy positivos 
que debemos aspirar a superar 
en este 2024, a pesar de que no 
vayan a ser unos meses fáciles 
por la situación de sequía que 
atravesamos. Aun así, desde el 
Ayuntamiento de Mijas, impulsa-
remos acciones y campañas para 
posicionar al municipio como 
uno de los destinos preferentes 
no sólo de la Costa del Sol sino a 
nivel nacional y con una oferta 
de servicios que el visitante no 
encuentra en ningún otro lugar. 
–¿Qué tiene Mijas que no tengan 
otros municipios de la provincia? 
–Mijas lo tiene todo, puesto que 
hay una Mijas para cada visitan-
te. El rasgo diferenciador de Mi-
jas va más allá de la oferta turís-

tica, cultural y de ocio que ofrece 
al visitante. Visitar Mijas es una 
experiencia evocadora, difícil-
mente explicable con palabras; 
podríamos decir que Mijas trans-
forma todo aquel que nos elige, 
puesto que aquí encuentra todo 

aquello que buscaba sin ni si-
quiera ser consciente de que lo 
estaba buscando. Mijas es dejar-
se llevar y abrazar por un sinfín 
de emociones y experiencias. 
–Estos días en Fitur, ¿qué se va 
a mostrar sobre Mijas? ¿Cómo 

es la campaña que se va a pre-
sentar? Y con ello ¿qué se quie-
re conseguir? 
–Vamos a hacer hincapié en to-
do esto de lo que estamos ha-
blando. Nuestra presencia en Fi-
tur se va a centrar en transmitir 
a visitantes y profesionales del 
sector que hay tantas Mijas co-
mo cada uno quiera. Con ello, 
no solo enfatizamos la amplia 
oferta de servicios y posibilida-
des que Mijas ofrece al visitante 
sino que, además, resaltamos 
que este enclave único de la Cos-
ta del Sol ofrece algo que no tie-
ne precio: una experiencia sen-
sorial evocadora que solo es po-
sible en Mijas. 
–¿Qué le diría a alguien que no 
conoce Mijas para animarlo a vi-
sitar la localidad? 
–Que Mijas le va a atrapar desde 
el primer minuto, Mijas cautiva y 
te encandila como no lo hacen 
ningún otro lugar. Visitarnos va 
más allá y es algo que hay que vi-
vir: todo aquel que lo ha hecho 
coincide en lo mismo: en Mijas 
nos dejamos llevar, nos permite 
fluir y disfrutar de cada momen-
to como no lo consigue ningún 
otro destino.

“Hay una Mijas para cada visitante”

l La alcaldesa del municipio, Ana María Carmen Mata Rico, sostiene que van a Fitur 
para demostrar que quien visite la localidad vivirá “una experiencia sensorial evocadora”

M.H. 

La alcaldesa de Mijas, Ana Carmen Mata Rico. 

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                | UN LUGAR DONDE FLUIR Y DISFRUTAR
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Javier Flores 

La riqueza monumental, la gastro-
nomía y el Patrimonio Mundial, 
protagonistas de la campaña pro-
mocional de Antequera para el 
nuevo año que se estrena con el le-
ma Antequera. Somos tu Destino. 
Y es que la ciudad del Torcal se 
consolida como referente turístico 
del interior con más de medio mi-
llón de visitas, registrando un au-
mento del 4,17 por ciento respec-
to al año anterior. El Torcal se po-
siciona como el destino más elegi-
do, sumándose ya a la oferta turís-
tica la Villa Romana de la Estación. 

Con motivo de la celebración de 
Fitur, la ciudad lanzará  un nuevo 
vídeo promocional en el que la 
amplia y variada riqueza monu-
mental, el Patrimonio Mundial y la 
gastronomía son los protagonistas 
destacados. De hecho, se acude a 
la feria con la pretensión de seguir 

trabajando para intentar conse-
guir la declaración como Capital 
Gastronómica en años venideros. 

Antequera, por tanto, como un 
destino cada vez más global como 
ha confirmado el Alcalde a tener 
del interés de los visitantes a la ciu-
dad, en el que ya no destaca un 
único aspecto, sino que confluyen 
varios como el Patrimonio Mun-
dial, el turismo de naturaleza, El 
Torcal y el Caminito del Rey, el tu-
rismo monumental, el turismo de-
portivo, la gastronomía, el turis-
mo rural, de negocios, religioso y 
cofrade, accesible, familiar e inte-
ligente. Este nuevo concepto deri-
vado de las valoraciones y opinio-
nes que los visitantes desprenden 
en la oficina de turismo ha deriva-
do en el eslogan de este año: “An-
tequera. Somos tu Destino”. 

Entre los principales reclama-
dos de la ciudad se encuentra El 
Torcal, el Conjunto Arqueológico 
de los Dólmenes o la Alcazaba y la 

Real Colegiata de Santa María A 
ellos se unen otros atractivos la 
iglesia San Juan de Dios, el Mu-
seo de Arte de la Diputación 
(MAD), la iglesia del Carmen o ll 
Museo de las Descalzas. Recien-
temente se incorporó la Villa Ro-
mana como zona visitable, un re-
curso que se espera que impor-
tancia tras su recuperación. 

En cuanto a la ocupación hotele-
ra, en el año 2023 se han registra-
do un total de 271.044 pernocta-
ciones, registrándose una ocupa-
ción global que alcanza el 50,83 
por ciento, con una evolución muy 
positiva conforme transcurrieron 
los meses del año y un diciembre, 
por ejemplo, en el que se ha mejo-
rado en más de 6 puntos porcen-
tuales las cifras de 2022. 

Antequera se consolida así co-
mo un destino en el que los visitan-
tes encuentran una amplia gama 
de opciones con buenas comuni-
caciones por autovía y AVE.

Antequera, su destino 

l La ciudad del Torcal se consolida como un referente 
del turismo de interior combinando naturaleza, 
monumentalidad y una rica y variada gastronomía 

JAVIER FLORES 

El Torcal es el recurso turístico más visitado.

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                                               | AMPLIA RIQUEZA MONUMENTAL
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Paula Tejada 

Los ocho kilómetros de litoral 
del Rincón de la Victoria es uno 
de los puntos turísticos clave de 
este municipio, pero la locali-
dad es mucho más que un des-
tino de sol y playa. Su patrimo-
nio histórico crece año tras año 
y hace que todos los viajeros in-
teresados viajan al siglo III d.C 
a conocer la historia romana de 
la zona. Por ello, acuden a Fitur 
con el objetivo de dar a conocer 
la historia del municipio y que 
el mundo se entere de que Rin-
cón de la Victoria puede ser un 
destino de sol y playa, pero 
también cultural, de ocio y de 
gastronomía. 

“No renunciamos al hecho de 
que somos un destino de sol y 
playa por el litoral que tene-
mos, por la naturaleza y el cli-
ma, pero Rincón es algo más”, 
aseguran desde el Ayuntamien-

to del municipio. Rincón de la 
Victoria es una ciudad para dis-
frutar los 365 días del año, no 
solo por sus playas, sino tam-
bién por su patrimonio históri-
co y cultural, su naturaleza y su 
ubicación. En pleno mediterrá-
neo, el municipio tiene zonas 
de paseo, rutas senderistas, 
museos, restos arqueológicos y 
acantilados. “Hay pocos pue-
blos que puedan pasar de la 
playa a la montaña en cuestión 
de minutos”, aseguran. 

El Ayuntamiento apostó hace 
unos años de manera decidida 
por recuperar el patrimonio de 
la ciudad y continúa trabajan-
do en ello. Uno de los puntos en 
los que se ha centrado es en la 
Cueva del Tesoro, uno de sus 
iconos y que este año cumple 
50 años abierta al público. Esta 
es una de las tres únicas cuevas 
de origen marino que se cono-
cen en el mundo y las otras dos 
están en Asia y América Cen-
tral. En las galerías de la Cueva 
del Tesoro, los viajeros se en-
contrarán restos del Paleolítico 
y de la Edad de Bronce, así co-
mo muestras de Arte Rupestre, 

según explica Turismo Rincón 
de la Victoria en su página web. 
En un principio eran tres cue-
vas: El Higuerón, El Suizo y La 
Victoria y tras las obras, la Cue-
va del Suizo (Sala del Lago) y la 
Cueva del Higuerón quedaron 
unidas en la actual Sala de la 
Virgen. A finales de los años 70, 
el tramo más prehistórico de 
esa unión se preservó del sector 
turístico, pero actualmente 
puede visitarse junto a la Cue-
va de la Victoria. Cabe señalar 
que también hay visitas teatra-
lizadas a la Cueva del Tesoro 
que se llevan a cabo el último 
domingo de cada mes en un do-
ble pase a las 11.00 y 12.30 ho-
ras. 

Por otro lado, la Cueva de la 
Victoria se encuentra a pocos 
metros de la Cueva del Tesoro y 
recorre vestigios con 30.000 
años de antigüedad del Arte 
Paleolítico Arcaico, pasando 
por el Arte Paleolítico Magda-
leniense hasta llegar a los ente-
rramientos Neolíticos o el Arte 
Esquemático de apenas 6.500 y 
4.500 años. Además, cabe se-
ñalar que fue una concurrida 
cavidad funeraria del Neolíti-
co. Los vestigios encontrados 
en La Victoria van mucho más 
allá de las pinturas, ya que se 
han recuperado numerosas 
piezas que siguen expuestas en 
el Museo Arqueológico Nacio-
nal como uno de los principales 

referentes neolíticos de la pe-
nínsula. Las visitas suelen du-
rar dos horas y estarán asisti-
das por un guía especialista. 

Por último, la Villa Antiopa 
también puede visitarse tras 
sus trabajos de restauración 
que permitieron que saliera a la 
luz esta villa romana del siglo 
III d.C, donde se pueden ver las 
diferentes dependencias que la 
conformaban desde las habita-
ciones privadas a los grandes 
salones de recepción y recreo. 

El poder explorar la villa, 
ubicada en la localidad de To-
rre de Benagalbón, por un lado,  
permite a los visitantes descu-
brir la presencia de una serie de 
mosaicos en cada una de las ha-

bitaciones interiores y en el 
porche exterior, y, por otro la-
do, también conocer los espa-
cios auxiliares que existían pa-
ra dar servicio al complejo resi-
dencial y los almacenes o los 
baños, como la base principal 
que sustentaba la economía de 
la villa, el garum y los salazo-
nes. 

Además, para completar su 
oferta cultural también se pue-
de visitar la Casa-Fuerte de 
Bezmiliana, el monumento 
más emblemático de Rincón de 
la Victoria. Se construyó en 
1766 como complemento de la 
tradicional organización de la 
defensa militar ya existente en 
el siglo XVI y de la que también 
formaban parte la Torre de El 
Cantal y la Torre de Benagal-
bón, con el objetivo de recha-
zar la piratería marítima y te-
rrestre que acechaba la zona. 

Para complementar esta ofer-
ta turística, el municipio tam-

bién tiene un amplio calenda-
rio de ocio, cultural, deportivo 
y gastronómico. Entre ellos 
destaca la festividad de la Vir-
gen del Carmen y el concurso 
de Verdiales de Benagalbón, en 
el que han llegado a concen-
trarse hasta 10.000 personas y 
donde las pandas están a pie de 
calle a lo largo del municipio. 
Además, también cuentan con 
la Fiesta del Boquerón Victoria-
no como evento gastronómico 
y como oferta cultural está el 
Festival de Música de la Cueva 
del Tesoro. 

Con todas estas opciones, 
desde el Ayuntamiento asegu-
ran que acuden a Fitur para de-
mostrar que son un pueblo que 
apuesta por todo y que su ofer-
ta turística no es solo de sol y 
playa. Además, añaden que 
quieren seguir recuperando el 
patrimonio histórico y cultural 
de la zona para que sus turistas, 
tanto nacionales como interna-
cionales -franceses, alemanes e 
ingleses en su mayoría- sigan 
viniendo y el sector vaya cre-
ciendo año tras año en el muni-
cipio. 

ÓSCAR LUGO 

La Cueva del Tesoro de Rincón de la Victoria. 

 

 

Rincón de la Victoria  
Más que un destino de sol y playa

l El municipio acude a Fitur con el objetivo de dar a conocer su patrimonio histórico y 
las zonas de paseo, rutas senderistas, museos y acantilados que hay en la localidad

ALEJANDRO GÓMEZ 

La virgen del Carmen del Rincón de la Victoria. 

S I É N T E T E  S E G U R O ,  V E N  A  A N D A L U C Í A                        | TARIFALA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                                   | APUESTA POR LA CULTURA Y EL OCIO

La Cueva del Tesoro, la 
Cueva de la Victoria y 
la Villa Antiopa son 
parte de su patrimonio

Rincón de la Victoria 
busca potenciarse 
como destino turístico 
de ocio y cultural  
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R. L. 

La capital de la comarca del Va-
lle del Guadalhorce sigue posi-
cionándose como un destino de 
interior preferente en la provin-
cia de Málaga. Coín es cada vez 
más deseado por los turistas 
gracias a su amplia oferta cultu-
ral, gastronómica, deportiva y 
de ocio que va en aumento cada 
año. Con el encanto de un gran 
municipio del interior y los bue-
nos servicios públicos de ciu-
dad, a escasos kilómetros de 
ciudades de la Costa del Sol co-
mo Málaga, Fuengirola, Marbe-
lla o Estepona, esta ciudad se 
encuentra en el objetivo del tu-
rista que busca la costa, al mis-
mo tiempo que mira hacia la 
tranquilidad del interior.  

Coín cuenta con cerca de un 
centenar de kilómetros de ca-
minos ideales para senderistas 
y deportistas en plena naturale-
za. A estos, se ha unido recien-

temente la Senda Fluvial Coín-
Guadalhorce, un tramo del Co-
rredor Verde del Guadalhorce 
que poco a poco está uniendo y 
vertebrando la comarca con 
Málaga capital a través de cami-
nos que conectan en plena na-

turaleza. La Senda Fluvial de 
Coín se compone de unos 12km 
de travesía al borde del río has-
ta llegar al río Guadalhorce. El 
objetivo es que pronto conecte 
con el propio Caminito del Rey 
y la desembocadura del Gua-

dalhorce en Málaga. Además, el 
inicio de este recorrido se en-
cuentra en otro gran espacio de 
ocio recientemente abierto en 
el municipio: el Parque Leonor, 
Princesa de Asturias. Más de 
20.000 metros cuadrados para 

dotar a Coín de un gran espacio 
con juegos para los más peque-
ños, sendas para el paseo y el 
descanso al aire libre o activida-
des culturales y de ocio en su 
auditorio.  

Por otro lado, símbolo de es-
te aumento es que las plazas 
hoteleras y alojamientos turís-
ticos van en aumento. La rea-
pertura del Hotel Albaicín y el 
incremento de casas rurales y 
alojamientos turísticos están 
incentivando las pernoctacio-
nes de turistas en la capital del 
Guadalhorce. Y es que la gran 
oferta cultural y de ocio dispo-
nible todo el año, su patrimo-
nio, sus ferias y fiestas, Sema-
na Santa, Día de la Cruz o Ro-
mería de Nuestra Señora de la 
Fuensanta marcan cada año el 
gran calendario festivo del mu-
nicipio. Sin olvidar su gran 
oferta gastronómica, prove-
niente de una rica y variada 
huerta, que produce los mejo-
res productos de la tierra para 
convertirse en la despensa de 
Málaga, que después puede de-
gustarse en una amplia oferta 
de hostelería y restauración re-
partida por todo el municipio.

Coín, la joya del Valle del Guadalhorce

l El municipio está interesado en aumentar sus espacios culturales y de ocio para lograr 
tener una oferta turística que rompa con la estacionalidad y atraiga a más viajeros

M.H. 

Panorámica de Coín. 

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE                 | LO MEJOR DE LA COSTA Y EL INTERIOR EN UN MISMO SITIO 
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Redacción  

–Vuelve a la presidencia de la 
Fundación Cueva de Nerja: 
¿qué le supone esta labor? 
–Regreso a la Fundación Cueva 
de Nerja con mucha emoción 
porque es un lugar de gran va-
lor natural en el que se está lle-
vando a cabo un gran trabajo 
de modernización y de calidad. 
Vuelvo con ganas de llevar a ca-
bo nuevos retos y continuar con 
toda esta labor de mejora con-
tinua, de creación de nuevos 
servicios que mejoren la expe-
riencia de los visitantes y de im-
plantación de nuevas tecnolo-
gías. 

–¿Qué retos tiene la Cueva de 
Nerja para 2024? 
–El principal reto es el de conti-
nuar mejorando, para ofrecer 
cada vez un mejor servicio a los 
visitantes y fomentar la recu-
rrencia. Este año 2024 pone-
mos en valor la figura de “Pepi-
ta”, mujer de hace 10.000 años 
cuyo esqueleto se encuentra en 
el Museo de Nerja, y que va a ser 
la protagonista de la campaña 
de comunicación de 2024 de la 
Fundación Cueva de Nerja y de 
la película sonora del director 
Benito Zambrano que confor-
mará una nueva audioguía pa-
ra ofrecer al visitante una expe-
riencia vivida en primera perso-
na.  

–¿Qué proyectos y acciones de 
la Cueva de Nerja se presen-
tan en Fitur? 
–Un año más Ayuntamiento de 
Nerja y Cueva de Nerja vuelven 
a Fitur con acciones conjuntas, 
entre ellas: una gran presencia 
en la capital de España, con 
campañas en las pantallas gi-
gantes de Callao y Gran Vía; la 
Gala “Nerja y su cueva: vívelas” 
en la sala Platea de la céntrica 
calle Goya de la cavidad y un 
stand compartido en Ifema, el 
7C06. Entre las presentaciones 
que se van a llevar a cabo, des-
tacamos su nueva campaña pro-
mocional de 2024 y la nueva 
película sonora para una nueva 
experiencia en las audioguías 

de la cavidad, realizada por el 
director Benito Zambrano. 
–Este año se cumplen 65 años 
del descubrimiento de la cavi-
dad, ¿qué supone este aconte-
cimiento? 
–Sí, a lo largo de este año, se ce-
lebra el 65 Aniversario del des-
cubrimiento de la Cueva de 
Nerja que dio comienzo el 12 de 
enero, fecha en la que se realizó 
el hallazgo. El objetivo de esta 
efeméride que se honrará con 
diferentes acciones a lo largo de 

todo el año, es el de homenajear 
a sus 5 descubridores: José Luis 
Barbero, Francisco Navas, los 
hermanos Miguel y Manuel Mu-
ñoz y José Torres. Sin ellos la 
Cueva de Nerja no podría ser 
nada de lo que es actualmente: 
el monumento natural más visi-
tado de Andalucía. 
–La Cueva de Nerja está lle-
vando a cabo una gran renova-
ción tecnológica entre la que 
destacamos la Sala de Reali-
dad Virtual, ¿qué nos puede 
contar de ella? 
–La Sala de Realidad Virtual 
permite al visitante comple-
mentar la visita a la cavidad, 
pues le acerca espacios no visi-
bles por razones de conserva-
ción o accesibilidad, como las 
pinturas rupestres o las galerías 
no visitables. Desde su implan-
tación -en abril de 2023- han 
pasado por ella más de 400.000 
personas que han disfrutado de 
esta experiencia de la mano de 
Tadeo Jones. Este año, además, 
va a ofrecer una visita guiada 
virtual por toda la galería turís-
tica, dirigida a personas con 
problemas de movilidad u otro 
tipo de dificultades de salud.

“La Cueva de Nerja es el 
monumento natural más 
visitado de Andalucía”

l El presidente de la Fundación están llevando a cabo una renovación tecnológica y destaca la 
Sala de Realidad Virtual que acerca espacios no visibles por razones de conservación a los turistas

M.H.. 

El pte de la Cueva, Javier Salas.
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Paula Tejada 

Marbella es un destino turístico 
muy importante en la Costa del 
Sol. Trabaja año tras año para 
mantener su imagen y en este Fitur 
no va a ser menos. El objetivo del 
municipio es mantener su “posi-
ción de liderazgo” y potenciar Mar-
bella como un destino “premium 
que aboga por la experiencia”. 

El municipio llega a Madrid pa-
ra exhibir su oferta de excelencia 
con una imagen de marca renova-
da después de un año histórico pa-
ra el sector turístico. La alcaldesa, 
Ángeles Muñoz, subrayó que el ob-
jetivo que busca el Ayuntamiento 
en la feria es “continuar incremen-
tando el número de visitantes y 
consolidar la ruptura de la estacio-
nalidad en el municipio”. Además, 
señaló que el Consistorio estrena-
rá en el evento una campaña “ba-
sada en las sensaciones de los 
atractivos y la excelencia de Mar-
bella”, que se compondrá de un vi-
deo principal, un promocional es-
pecífico de San Pedro Alcántara y 
una decena de ‘shorts’ temáticos 
dedicados en exclusiva a los seg-
mentos turísticos donde la ciudad 
es punta de lanza. 

El objetivo de Marbella en Fitur 
“es mantener nuestra posición de 
liderazgo, acreditada por los datos 
históricos de 2023”, según la regi-
dora, quien recordó que el pasado 
ejercicio se desarrollaron una 
treintena de acciones comerciales 
(un 52% más que en 2022), en 
mercados emisores importantes 
de Europa como Londres, París, 
Cannes, Helsinki, Berlín, Bruselas 
o Lisboa; mercado norteamerica-
no o el de los países de la Penínsu-
la Arábiga. 

Asimismo, cabe señalar que la 
ciudad albergó en 2023 eventos 
tan relevantes como la Solheim 
Cup; la Convención de la Asocia-
ción Internacional de Touropera-
dores de Golf (IAGTO); el evento 
‘Invoyages’, una de las citas más re-
levantes del segmento premium; 
MICE a nivel internacional o el 
congreso anual de Traveller Made, 
entre otros. 

En referencia a los “excelentes” 
datos turísticos obtenidos el año 
pasado, Muñoz incidió en que pre-
vén que el impacto económico del 
turismo en 2023 ascienda a los 550 
millones de euros, lo que supone 
un incremento del 42,5 por ciento 
respecto a los 386 millones de eu-
ros de 2019. Además, en 2023 la 
ciudad batió los récords de ocupa-
ción durante los meses de marzo, 
abril y mayo. “A la espera de los da-
tos del mes de diciembre, este año 
podría ser el de mayor ocupación a 
cierre del ejercicio desde que se tie-
nen registros”, concretó. De igual 
modo, la regidora recalcó en lo re-

ferente a nacionalidades, que “des-
taca la estabilización del cliente 
británico, el incremento continua-
do del visitante francés, el mayor 
registro de alemanes con respecto 
al pasado año y el aumento de tu-
ristas de Países Bajos, Estados Uni-

dos y Canadá”. 
Por ello, viajarán a Fitur para 

“potenciar el mensaje de Marbella 
como un destino premium que 
aboga por la excelencia y su “nue-
va imagen corporativa hace refe-
rencia explícita a sentir esa exce-
lencia a todos los niveles”, según la 
regidora. Además, Muñoz explicó 
que el municipio acude a la cita con 
un stand propio que por primera 
vez se encuentra en el pabellón 
global de Andalucía, “lo cual va a 
dar una imagen de gran fortaleza 
en el sector turístico en la que la co-
munidad va a mostrar su amplia 

oferta al visitante”. Por otra parte, 
especificó que el calendario arran-
ca el día 23 con un cóctel, que se ce-
lebrará en Trocadero Commodore, 
“volviendo a dar protagonismo al 
empresario local, como en la edi-
ción anterior que tuvo lugar en el 
restaurante de Dani García en Ma-
drid”. Además de las jornadas in-
formativas que se desarrollarán el 
24 y 25 para presentar los atracti-
vos de la localidad y algunas de las 
citas de impacto turístico que ten-
drán lugar a lo largo de 2024, se 
dará a conocer la imagen de marca 
renovada. 

En este sentido, concretó que la 
promoción audiovisual concentra 
en dos minutos los innumerables 
planes que los visitantes pueden 
disfrutar en la localidad y subrayó 
que, además, cuenta con el valor 
añadido de la banda sonora, la 
canción ‘Así es Marbella’, del com-
positor y guitarrista local Juan de 
Lola, e interpretada por la cantan-
te Celia Flores. La propuesta visual 
“revela la diversidad turística de la 
ciudad a través de los ojos de sus vi-
sitantes, desde la turista centroeu-
ropea que recorre el Centro Histó-
rico hasta el aficionado del golf 
que aprovecha su estancia en Mar-
bella para practicar su deporte fa-
vorito, sin olvidar al nómada digi-
tal o al visitante que llega a nuestra 
ciudad para disfrutar de sus atrac-
tivos naturales”. Asimismo, indicó 
que el nuevo logo turístico contem-
pla una ‘M’ distintiva “que parte de 
los picos montañosos de Sierra 
Blanca para desembocar en las 
olas del mar Mediterráneo y la po-
sibilidad de jugar con los colores 
para identificar el segmento a pro-
mocionar (verde en el caso de la 
naturaleza, celeste en el del bie-
nestar, en tonos ocres la cultura y 
naranja para la gastronomía)”. 

 

  

 

l El municipio de la Costa del Sol Occidental ha renovado su imagen para este 
Fitur 2024 y quiere conseguir mantener su posición de “liderazgo” en el sector 
al haber cerrado el ejercicio con mayor ocupación desde que hay registros

En 2023 realizaron un 
52% más de acciones 
comerciales en 
mercados emisores 

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE               | EL DESTINA PREMIUM DE MÁLAGA

Marbella ‘siente la excelencia’ y 
el atractivo como destino turístico

El impacto económico 
del turismo en 2023 en 
Marbella asciende 
hasta los 550 millones 
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Paula Tejada 

Benalmádena “está de moda”. 
Con el paso de los años se ha 
convertido en una ciudad “impa-
rable” y desde el Ayuntamiento 
quieren revitalizar y potenciar 
su principal motor económico: 
el turismo. Por ello, este año lle-
gan a la Feria Internacional de 
Turismo (Fitur) de Madrid del 
24 al 28 de enero para dar a co-
nocer su destino como un lugar 
privilegiado, sostenible, dife-
renciado y multicultural con una 
apuesta clara por el turismo de 
ocio, cultural y deportivo con un 
claro protagonista: el Puerto De-
portivo de Benalmádena.  

“Benalmádena es el mejor mu-
nicipio para vivir, visitar e invertir 
en la Costa del Sol”, sostienen 
desde el Ayuntamiento del muni-
cipio. Esto se debe a que la locali-
dad de la Costa del Sol Occidental 
“reúne todas las características 
para ser extraordinaria y única”, 
ya que cuenta con tres núcleos di-
ferenciados que son su amplia y 
variada oferta de ocio; sus insta-
laciones deportivas, que albergan 
durante todo el año grandes com-
peticiones; y su oferta cultural, 
con exposiciones de primera ín-
dole, festivales de música o el Fes-
tival Internacional de Cine de Be-
nalmádena. Todo ello unido  con-
vierten a Benalmádena en un des-
tino”singular” e “imparable”.  

Actualmente Benalmádena 
cuenta con más de 5.600 estable-
cimientos de alojamiento; más de 

46.000 plazas de alojamiento. 
Asimismo, han logrado superar 
los 700.000 viajeros alojados y 
rondan las cuatro millones de 
pernoctaciones.  

Para hacer crecer estas cifras, 
uno de sus principales objetivos 
es lograr atraer a turistas todo el 
año. Por ello buscan conseguir a 
través de un plan de dinamiza-
ción romper con la estacionalidad 
del turismo de sol y playa. Ade-
más, inciden en que cuentan con 
la marina “más bella del mundo” 
y quieren potenciarla con diferen-
tes proyectos.  

Con todo esto en mente, Benal-
mádena vuelve a formar parte del 
stand de Turismo y Planificación 
de la Costa del Sol. Durante cua-
tro días hará contactos entre pro-
fesionales del turismo de nego-
cios y organizadores de reunio-
nes, congresos y viajes de incenti-
vo, y con importantes citas ya 
confirmadas con empresas de re-
nombre tales como Simpleview, 
Travel Productions, Jet2.com, Q In-
novate Consultores, iUrban o MTS 
Globe, entre otras.  

La sostenibilidad, el ocio, la cul-
tura y el deporte son los cuatro pi-
lares en los que se va a basar su 
campaña en Fitur este año. En pri-
mer lugar la sostenibilidad será 
este año la principal premisa de la 
estrategia turística que impulsa-
rán en Fitur y para ello contarán 
dos escenarios únicos: su costa, 
sus playas y el mar; y su montaña, 
con un gran abanico de posibili-
dades para el turismo deportivo y 
familiar. Así también, Benalmá-

dena volverá a hacer una gran 
apuesta por el turismo familiar, 
responsable y sostenible, de ocio, 
cultural, gastronómico y deporti-
vo, segmentos en los que el desti-
no tiene mucho que ofrecer.  

Con el turismo de ocio, cabe 
señalar que la localidad cuenta 
con la mayor oferta de parques 
de ocio del sur de Europa y dis-
pone de unos recursos naturales 
que permite a los viajeros disfru-
tar de sus playas y calas. Al igual 

que también de la práctica de ac-
tividades lúdicas y deportivas al 
aire libre.  

En cuanto a la oferta cultural, 
Benalmádena dispone en total de 
siete centros culturales que ofre-
cen distintas disciplinas con una 
amplia y variada programación 
que está disponible para todos los 
públicos. Como programa de 
gran envergadura cuentan con el 
Festival Internacional de Cine de 
Benalmádena (Ficcab). 

Por otro lado, estos días en Fitur 
darán a conocer su oferta depor-
tiva, dándole una difusión espe-
cial a dos importantes pruebas 
que celebrarán en el municipio en 
los próximos meses y que tendrán 
una gran repercusión a nivel na-
cional e internacional. Estas prue-
bas son el Calamorro Skyrace y la 

Copa del Rey y de la Reina de Hoc-
key. En este último torneo los die-
ciséis mejores equipos de Hockey 
del país se darán cita en el muni-
cipio del 15 al 17 de marzo en un 
evento que atraerá a cerca de me-
dio millar de personas de staff y 
jugadores; a más de 2.000 aficio-
nados procedentes de otras regio-
nes. Por tanto este evento tendrá 
un fuerte impacto económico en 
la ciudad. Desde el Ayuntamien-
to consideran que la Copa del Rey 
y de la Reina de Hockey “supon-
drá la oportunidad de crear un 
punto de inflexión en la activa-
ción de eventos de hockey de An-
dalucía”. 

Por último, el golf será un seg-
mento que también va a potenciar 
a Fitur. A día de hoy, Benalmáde-
na cuenta con tres campos de golf 
de primer nivel en los que se pue-
de practicar este deporte durante 
todo el año. Los campos son el 
club de Golf Torrequebrada, co-
nocido como el ‘Picasso del Golf; 
el Bil-Bil Golf, el único Pitch&Putt 
de Andalucía con 18 hoyos, que 
cuenta con una escuela de golf li-
derada por Carlos Domínguez; y 
el  Benalmádena Golf, reconocido 
como el mejor Pitch&Putt de la 
Costa del Sol.

 

  

l El municipio viaja hasta Madrid para dar a conocer su nueva oferta de ocio, cultura y 
deporte que va a tener su Puerto Deportivo como uno de los principales protagonistas

Benalmádena será 
este 2024 la sede de 
la Copa del Rey y de 
la Reina de Hockey

Benalmádena, un 
destino turístico 
“imparable”
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Paula Tejada 

–¿Qué es lo hace que los viajeros 
quieran visitar Nerja? 
–Nerja es un referente turístico a 
nivel nacional e internacional que 
apuesta por la sostenibilidad. Con-
tamos con un amplio abanico de 
posibilidades que hacen de nues-
tro destino un lugar único en la 
Costa del Sol. Nerja es naturaleza 
en estado puro, ofrece al turista 
una sierra espectacular y la Cueva 
de Nerja, un tesoro natural, al 
igual que el Balcón de Europa con 
una magnífica panorámica al mar. 
Nerja tiene un clima excelente to-
do el año, unas playas paradisía-
cas, una gran oferta cultural y una 
gastronomía de calidad. 
–¿A qué retos se enfrenta este 

2024 el municipio, en relación al 
turismo? 
–Nuestro objetivo principal es se-
guir consolidando a Nerja como 
destino turístico de excelencia. 
Nuestra apuesta por la sostenibili-
dad pasa por la ejecución de todos 
los proyectos del Plan de Sostenibi-
lidad Turística en Destino, con 5 mi-
llones de euros de fondos europeos, 
con el objetivo de mejorar nuestras 
infraestructuras turísticas y los ser-
vicios que ofrecemos al visitante, to-
do ello basado en la preservación y 
puesta en valor de nuestros recursos 
naturales. Estamos potenciando la 
sostenibilidad porque creemos que 
los turistas valoran mucho el respe-
to por el medio ambiente.  
–¿Cómo ha evolucionado el sec-
tor turístico en 2023? 
–Nerja ha liderado, durante gran 

parte del año, la ocupación turísti-
ca en la provincia de Málaga y ese 
va a seguir siendo nuestro objetivo. 
Desde el Ayuntamiento estamos 
trabajando para que así sea, en co-
laboración con la Cueva de Nerja y 
el sector empresarial. Los visitan-
tes que acuden a Nerja no solo bus-
can sol y playa, sino también gas-
tronomía, espacios naturales y ac-
tividades culturales. Nerja ofrece 
todo eso y muchos más y el turista 
lo aprecia y lo valora. 
–¿Qué tiene Nerja que no tengan 
otros municipios de la provincia? 
–Principalmente su ubicación. Po-
cos municipios de la Costa del Sol 
tienen lo que tiene Nerja. Playas 
urbanas y otras casi salvajes, gran-
des espacios naturales, enclaves 
únicos como el Balcón de Europa y 
la Cueva de Nerja. Si a todo eso 
unimos una población que atiende 
a los turistas con cariño y unos es-
tablecimientos de primer orden, 
hace que Nerja sea un destino refe-
rente en la Costa del Sol. 
–Estos días en Fitur, ¿qué se va a 
mostrar sobre Nerja? ¿y con ello 
qué se quiere conseguir con ello? 

–El Ayuntamiento de Nerja acude 
una año más a Fitur de la mano de 
la Fundación Cueva de Nerja. En 
esta edición presentamos la cam-
paña “Nerja y su Cueva, Vívelas” 
tanto en la propia feria como en es-
pacios públicos de Madrid como la 
plaza de Callao y la Gran Vía. Lo 
que vamos a mostrar es una Nerja 
muy atractiva para el visitante y ca-
da vez más sostenible. Nerja es de 
los pocos municipios que no solo 
cuenta con banderas azules en sus 
playas, sino también con senderos 
azules en sus parajes naturales. Va-

mos a mostrar una Cueva que está 
adaptándose a las nuevas tecnolo-
gías para que su visita sea cada vez 
más espectacular. Vamos a mostrar 
nuestras playas, nuestra gastrono-
mía y todo lo que hace de Nerja un 
lugar único para visitar y para vivir. 
–¿Qué le diría a alguien que no co-
noce Nerja para animarlo a visitar 
la localidad? 
–Que venga y seguro que repetirá. 
Tenemos turistas que vienen cada 
año desde hace más de 30 años y 
siempre encuentran algo nuevo. 
Nerja enamora.

“Nerja es naturaleza 
en estado puro”  

l El alcalde del municipio, José Alberto Armijo, asegura 
que quieren mejorar sus infraestructuras turísticas y sus 
servicios para consolidarse como destino de excelencia

M.H. 

El alcalde del municipio, José Alberto Armijo. 
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Paula Tejada 

En el latir cultural de Málaga, re-
conocida como la “ciudad de los 
museos”, juega un papel funda-
mental la Agencia Pública para la 
Gestión de la Casa Natal de Pablo 
Ruiz Picasso y Otros Equipamien-
tos Museísticos y Culturales, de-
pendiente del Ayuntamiento de 
Málaga. Conformada por el Mu-
seo Casa Natal Picasso, la Colec-
ción del Museo Ruso y el Centre 
Pompidou Málaga, se estructura 
en tres áreas: Centro de Documen-
tación-Biblioteca, Colección Artís-
tica y Promoción Cultural, encar-
gadas de la organización de expo-

siciones, conferencias, proyeccio-
nes, conciertos, representaciones 
teatrales, cursos, talleres educati-
vos, visitas guiadas y publicacio-
nes. Las cifras de actividades y 
exhibiciones anuales subrayan el 
impacto de la entidad municipal 
en la escena artística malagueña.  

MUSEO CASA  
NATAL PICASSO  
La matriz de la Agencia Pública 
es el Museo Casa Natal Picasso, 
lugar de nacimiento del artista 
más universal del siglo XX. En sus 
instalaciones se incide en la im-
portancia de Málaga en la raíz de 
la personalidad y la obra del pin-
tor y en su formación artística 

desde niño bajo la orientación de 
su padre, José Ruiz Blasco. Asi-
mismo, las salas del museo evo-
can el entorno familiar y vital de 
los años de Picasso en su ciudad 
natal, para continuar con la in-
mersión en tres temas funda-
mentales que ya abordó en dibu-
jos y pinturas realizados durante 
su infancia: las palomas, el Medi-
terráneo y los toros.  

A pocos metros de la Casa Natal 
se ubica la Sala de Exposiciones 
Temporales, donde actualmente 
se exhibe La imagen de Picasso, que 
se podrá contemplar hasta el pró-
ximo 28 de abril. Con documentos 
fechados entre 1937 y la actuali-
dad, esta muestra explora las múl-

tiples facetas del artista a través de 
diferentes medios y expresiones 
artísticas, desde los libros y la 
prensa hasta las redes sociales, la 
publicidad, la fotografía, la histo-
rieta, el cine, la televisión y la mú-
sica popular. La exposición invita 
a apreciar, partiendo de su presen-
cia en otros creadores, la comple-
jidad de Picasso desde distintos 
ángulos.  

COLECCIÓN  
DEL MUSEO RUSO 
La Colección del Museo Ruso 
exhibe Más allá de su tiempo. La 
aventura de un coleccionista, con 
centenares de piezas de José Ma-
ría Castañé, propietario de una 

de las colecciones privadas más 
interesantes de España. 

La colección ofrece un recorrido 
por diferentes ejes temáticos. En 
primer lugar, se encuentra la sec-
ción dedicada al arte ruso, que 
abarca desde principios del siglo 
XX hasta el final de la Segunda 
Guerra Mundial. También se in-
cluye una sección documental 
centrada en los grandes conflictos 
del siglo XX. Una estancia que evo-
ca los caprichos del coleccionista y 
una amplia representación de sus 
fondos internacionales de arte 
moderno y contemporáneo com-
pletan la exposición. 

La presencia de artistas rusos de 
renombre ha contribuido a gene-
rar una respuesta positiva por este 
espacio expositivo, que siempre ha 
mantenido sus puertas abiertas 
como punto de encuentro de la 
cultura rusa. 

CENTRE POMPIDOU MÁLAGA 
El Centre Pompidou Málaga acoge 
en la actualidad la exposición se-
mipermanente Place-ness. Habitar 
un lugar, que se podrá contemplar 
hasta el 28 de marzo de 2025. Las 
obras presentadas van más allá del 
antagonismo ciudad-campo para 
explorar las diferentes realidades 
territoriales a las que se enfrenta 
la sociedad, invitándoles a cam-
biar la mirada y ver estos espacios 
no como estáticos sino como inter-
dependientes. La muestra cuenta 
con piezas de todas las disciplinas 
y soportes, que abarcan un amplio 
periodo histórico, desde princi-

pios del siglo XX hasta nuestros dí-
as.  

A esta exposición se une la tem-
poral ‘Ettore Sottsass. El pensa-
miento mágico’, que estará en las 
salas hasta el próximo 25 de febre-
ro y que reúne más de cien obras 
del diseñador italiano. Tras su 
conclusión, llegará Cruz-Diez. Co-
lor en movimiento, que es a la vez 
una retrospectiva y un espacio de 
experimentación. Figura capital 
del Op Art, Carlos Cruz-Diez (Ca-
racas, 1923 - Neuilly-sur-Seine, 
2019) participó en las grandes ex-
posiciones que marcaron la histo-
ria del movimiento óptico y cinéti-
co. Su obra está enteramente dedi-
cada a poner de relieve el color co-
mo fenómeno a la vez efímero y 
autónomo. La muestra estará divi-
dida en grandes series, cada una 
de ellas dedicada a un aspecto es-
pecífico de la vida del color.  

Además, en el centro se pueden 
contemplar actualmente las inter-
venciones Interferencias intersti-
ciales, una iniciativa que forma 
parte de BienalSur, así como Fósi-
les futuros: explorando ámbitos vir-
tuales, que fusiona lo analógico y 
lo digital, dando lugar a configu-
raciones híbridas provocadoras y 
especulativas.

 

  

 

l Las tres instalaciones se estructuran en un Centro de Documentación-
Biblioteca, una Colección Artística y la Promoción Cultural, encargadas de 
la organización de exposiciones, conferencias, proyecciones y conciertos

Las cifras de actividades 
anuales subrayan el 
impacto de los museos 
en la cultura malagueña

LA COSTA DE SOL GRITA SU NOMBRE             | EL CORAZÓN ARTÍSTICO DE MÁLAGA

Museo Casa Natal Picasso, Colección 
del Museo Ruso y Centre Pompidou 

Arte y cultura en un solo recorrido

M.H.

Un grupo de 
turistas visitando  
una exposición del 
Museo Casa Natal 
Picasso en Málaga
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